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Cap. 2 Los rasgos del mercado
electoral mexicano
1 ) Explica las 4 diferentes formas de

interpretar un voto (origen diverso, diferente
intensidad, intension eldstica, abstencion).

Z) Explica las caracteristicas de los 4 tipos de . :
votantes. : !
3) Explica en qué consiste la metodologia }{, r
utilizada para evaluar la lealtad y volatilidad 4 4

del voto desarrollada con base en los trabajos
de William Dillon.
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Cap. 3 Los partidos y
sus temas

1) Especifica que asuntos se abordan en cada

uno de los siguientes topicos: =
a. Justicia Social; b. Sensibilidad popular “
¢. Cambio; d. Educacién publica; e. Servicios U‘
publicos de salud; f. Sequridad publica; ’
g. Competencia gubernamental; h. Servicios

politicos urbanos; i. Estado de derecho; j.

Eficiencia gerencial; k. Atencion a ciclos de vida
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Analisis Critico

Busca otro texto —de otro(s) autor- en
el que se expliquen las razones del
voto desde un enfoque distinto.
Responde lo siguiente:

¢,Cuales son las principales
diferencias que encontraste entre
ambos textos?

Con base en el texto que buscaste: ¢, Qué
caracteristicas deberia tener una
campanfa politica competitiva

—desde el punto de vista de la ciudadania-?

Incluye tus fuentes en tu respuesta.
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